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BEYNOLXALQ TURIST AXINININ MOSGULLUGA
TOSIRI ASPEKTLORI

Maqalada beynalxalg turizm axinlarimin - movsiimiliyinin -~ diinyamin  regionlart  iizra
bélgiistina tasiri Vo turizm va sayahatlor sferasumin miixtalif 6lkolarin miigayisali tahlili asasinda
olkada magsgullug saviyyasina tasir aspektlorinin miiayyanlasdirilmasi nazordon kegirilir. Turizmin
iqtisadiyyata verdiyi birbasa va dolayt tohfalori agiglanmuis, beynalxalg turist axinlarint yaradan
asas turist bazarlart geyd edilmigdir. Turizm va sayahatlor sferast ahalinin masgullugunun tomin
edilmasinda ¢ox ahamiyyatlidir. Bu da diinyamin miixtalif regionunda turizmin inkisaf etdirilmasi
tictin alverisli turizm manbalari va yeni turmahsulun askar edilmasina, hamginin turizmin inkisaf
strategiyastmin beynalxalq standatrlar saviyyasinda tartib edilmasine imkan yaradir.

Magsad — beynslxalq turizm aximlarinin movsiimiliyinin diinyanin regionlar1 iizro
bolgiisine tosiri vo turizm sferasimin  6lkads masgulluq soviyyasino tasir aspektlorinin
miioyyanlogdirilmasidir.

Metodologiya — miiqayisali vo staistik tohlil metodlarindan istifads edilmisdir.

Tadgigatin naticalari — Turizmin iqtisadiyyata verdiyi birbasa, dolay1 va induksiya edilmis
tohfalori agiglanmaqla beynslxalq turist axinlarin1 yaradan asas turist bazarlar1 qeyd edilmisdir.
Turizm vo sayahatlor sferasi ohalinin mosgullugunun tomin edilmasinds shamiyyatliliyi
gostorilmisdir ki, bu da turizmin inkisaf etdirilmasi tiglin alverisli turizm monbalari va yeni
turmohsulun asgkar edilmasine imkan yaradir.

Tadqigatin shamiyyati ondan ibaratdir ki, oldo edilon molumatlar va naticalor todgiq edilon
masalanin shamiyyatini vo onun dyranilmasinin zaruriliyini dork etmays imkan verir.

Agar sozlar: beynolxalq turizm, regionlar, bolgii,ohali, masgullug, tomin edilma

1. Giris

Turizm aparict sahalordon biri olmagla bir ¢ox 6lkalords dinamik inkisafa malik
olan sonayeys g¢evrilmisdir. Qeyd edok ki, diinya iizro iimumi is yerlarinin har 7-ci is yeri
turizm biznesi ilo mosgul sirkotloro aiddir. UTT-nin proqnozlarina gérs, 2025-Ci ilo godor
beynalxalq turist sofarlorinin say1 taqribon 55-60% yiiksalorok 1,6-1,7 milyard nafor toskil
edocokdir. Homginin prognozlara gora turistlorin giindalik xarclori (aviadasimalar istisna
olmagla) geyd edilon dévrdo 5 milyard dollara godor artacaqdir [21].

Moveud soraitdo turizmin inkisafinin tomin edilmasi bir sira tendensiya ilo
sotrlondirilir:

» xarici igtisadi vo siyasi amillarin tasirine moaruz galma;
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» turizm sferast hacmlorinin olverigsiz soraitdo siiratlo borpa edilmasi
gabiliyyati [Kazibaykizi, 2015: 265-269].

Diinyada bas veran maliyys bohrani noticasindo maliyys bazarlarinda yaranmis
sabitlik turistlorin moazuniyyat vardislori, o ciimladon sayahstlorinds bazi dayisikliklarin
formalasmasina gatirib ¢ixarmisdir: hamin dovr vo snraki miiddatda turistlorin elektron
vasitolorlo sifaris etdiklori bronlarin sayinda artim miisahido edilmi, istirahot zamani
turistlorin sorfiyyat xarclori iso azalma meylinds olmusdur. Biitiin bunlar iso turizm XX
asrin sonunda madoaniyyatin dorin kok salmis hissasina gevrilmasini osaslandiran miihiim
va vacib element hesab edilir.

Azaorbaycanda turizm inkisaf edon bir kompleksdir. Ona goro do bazarda yeni is
formalari, homg¢inin turizm sanayesinds garsiya ¢ixan problemlarin halli yollar1 arasdirilir
Vo yeni yolllarin tapilmasina cohd gostorilir. Son illords olan COVID 19 virusunun
yayildig1r dovr istisna olmaqla turizm sferasinin stiratli inkisaf tempinin almasina baxma-
yaraq hazirda bu sferanin 6lko UDM-nin tokibinda xiisusi ¢okisi (5,5-6,9%) ¢ox da yiiksok
komiyyat gostaricisine malik olmamisdir [25].

Umumilikda 6lko iqtisadiyyati mohdud resurslardan istifado etmoklo optimal
somaranin olds edilmasi ilo sortlondirilir. Belo Ki, istonilon sahads oldugu kimi, turizm
sferasinin da mohdud iqtisadi amillori vo ya resurslari insanin psixoloji vo fiziki
ehtiyaclarin1 6domak ti¢iin nazards tutulur.

Turizmin digor sahalordon forgli xiisusiyyatindon biri do onun mévsumi fisaliyyst
sferasina aid edilmosidir. Iqtisadi adobiyyatlarda mévsiimiiliys miioyyan turizm mokanini
ziyarot etmis insanlarin saymin doyismo dinamikasini 6ziindo oks etdiron ¢oxistiqgamatli
igtisadi kateqoriya kimi baxilmasi qeyd edilir. Hom do mévsiimiilik turizm bazarmnin, amok
bazarinin vo maliyys axinlarinin marketing siyasotino tosir edir. Bu giin movsiimiililiyin
igtisadiyyatin biitiin sahoaloring tosiri danilmazdir. Belos ki, turizm kommersiya istigamot-
lidir va istonilon biznes movsiimi doyisikliklors moruz galir. Turizm bazarinda maksimal
golir oldo etmak tigiin dyranilmali olan mithiim amillordan biri do movsiimiililikdir [Kon-
stantinova, 2019: 1-8]. Biznes terminlorinin ligotinds ilin foslinin doyismasi, miioyyon
islorin yerina yetirilmasi dovrii, homginin adat-ononalar, bayramlar va s. ilo bagh iqtisadi
proseslor movsiimi hesab edilir.

Qeyd edok ki, bir sira tadqiqatlarda turizm movsiimliiyi ildon-ilo tokrarlanan turizm
foaliyyati kimi miioyyanlosdirilir. Bu iso todgiq edilon orazi (region) iigiin xarakterik
olmagla rekreasiya sortlorinin doyismasi ilo sortlondirilir [Sarafanova, s.30-40].

2. Materiallar va metodlar

Azorbaycan Respublikasinda qobul edilmis turizm sferasinin inkisafinin strateji yol
xaritasinda geyd edildiyi kimi, turizm sektorunun faaliyyati vo inkisafi ndqteyi nozarindan
Olkomizin movcud resurslar1 bu sferanin inkisafi tigiin olverisli imkanlar agmisdir. Odur ki,
turizm sferasi inkisaf etmis bir sira Olkalordon forgli olaraq bu sahonin tolob edilon
saviyyads inkisaf etdirilmoasina dostok magsadi ilo dovlotimiz xiisusi siyasot yiiridiir v
homin siyasatds turizmin inkisaf strategiyasi vo onun marhalalarla halli asas sartlor kimi 6n
planda yer almigdir [1]. Azarbaycan Respublikasinda nadir tobiot yerlori, madaniyyat,
memarliq abidolori, o climlodon UNESCO torofindon iimumdiinya irs siyahisinda
geydiyyata alinmis diinya ohomiyytli 38-0 yaxin memarliq abidlori: Atosgah, Igori sohar,
Mohammoad moscidi, Qiz qalasi, Sirvansahlar sarayi, Seid Yohya va Sirvansahlar tiirbalori
Vo s. moveuddur [22]. Onu da geyd edok ki, Azarbaycan diinya iizra beynolxalq turist
aximinin yalniz 0,0002-0,0003%-ni gabul edir. Halbuki, 6lkomizds toxmini hesablamalara
gora il oarzindo 10 milyon turist gobul etmok iiglin imkan vardir. Qeyd edok Ki,
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Azorbaycanda da turizmin inkisafina diinyada bas veron fovgelada vaziyyst (COVID-19
pandemiyasi) manfi tosirini géstormis, bu da pandemiyadan ovvalki ildo (2019-cu il) gobul
edilmis turistlorin sayindan 3,15 dofo ¢oxdur [2, s.21-25].

Turizm, COVID-19 pandemiyasinin bas vermasi fonunda sahiyys, sosial va igtisadi
vaziyyatdoki goriinmomis fovgealads vaziyyatdan sonra 2020-ci ildo miisahido tarixinin an
ciddi bohranini yasadi. Bu bohran 2020-ci ilds beynalxalq turistlorin (gecaloma ilo golon
qonagqlarin) sayinin avvalki 2019-cu ilo nisbaton 74% azalmasi ilo noticalondi ki, bu da
beynalxalq turistlorin soforloro ¢ixmasma monfi tosirini gostordi vo diinya tizro turizm
sferas1 1,3 trilyon ABS dollar1 mobloginds ixracdan oldo edilon galirlorin itirilmasi ils
qarsilasdi. Qeyd edok ki, bu fovgelads voziyyst zamani turizm sferas1 2009-cu ilin global
igtisadi béhran1 zamani geyds alinmis timumi itkilordon 11 dofo goxdur.

Diinya Iqgtisadi Forumunun 2021-ci il iizro turizm vo soyahot sahasinds illik
moruzasina gora Azorbaycan xarici turistlor {igiin colbediciliyino géra diinyada 194 6lko
isarisinds ortadan bir neg¢o pillo yuxarida (72-ci) yeri tutmusdur. Turist aximi dedikds,
turistlorin miioyyan bir yerdon, yasayis yerindon (bazar-tochizatgi) hor hansi resursa vo
turist toklifino (bazar1 gobul edon) malik olan digor yerlora (cazibs niivasi) doyisdirilmasi
nozordo tutulur. Turist istigamatlorinin dayisdirilmasi vo konyunktural doyismosi
motivasiyali (haddon ¢ox yiikklonmis vo sos-kiiylii morkozlordon yorulma), iqgtisadi
(inflyasiya, valyutalarin meyl etmasi), sosial va s. sababloar ilo sortlondirils bilor.

Beynolxalq soviyyads turist axinlarini yaradan osas turist bazarlar1 agagidakilardir:

- Avropada: Morkozi Avropa vo Simali Avropa bazarlari (Almaniya, Beniliiks
olkalori, Boyiik Britaniya, Fransa, Skandinaviya yarimadasi 6lkalori);

- Amerikada: Kanada vo ABS;

- Asiyada: Yaponiya.

Turistlari gobul edon asas beynoalxalq bazarlara iss asagidakilar aiddir:

- Avropada: Araliq donizi olkalori Avropa, Asiya vo Afrika olkalori; xiisusilo
Avropa Ittifaqi dlkolori arasinda Avropadaxili miibadils miihiim rol oynayur;

- Asiyada: Yaxin Sorq (Israil, Misir, Tiirkiyo, lordaniya, Suriya); Indostan yarim
adalar1: Hindistan, Nepal; Conub-Sarqi Asiya dlkalori: Tailand, Filippin, Indoneziya vo s.;

- Amerikada: ABS, Meksika, Karib 6lkalari, Peru vo Braziliya;

- Afrikada: Mogrib 6lkolori, Misir, Keniya, Hind okeaninin adalar1 (Seysel, Maldiv
vo Mavriki).

3. Naticalar vo miizakira

3.1. Turizmin iqtisadiyyata verdiyi tohfalor

Umumdiinya turizm va soyahetlor toskilat1 turizm toskilatlariin struktur xiisusiy-
yotlorini agkar etmok ii¢iin Umumdiinya Turizm Taskilati, Diinya Turizm vo Soyahot
Surasinin metodologiyasi osasinda turizm sektorunun iqtisadiyyata verdiyi tohfolor:
birbasa, dolay1 va fordi tosir xarakterlorina gora sistemlosdirilir [ Kapustina, 2014: 35-43].

Turizmin iqtisadiyyata verdiyi birbasa tohfolor birbasa xidmot sferasinda geyd
edilir ki, bu da turistloro gostorilon xidmotin komiyyot vo keyfiyyot gostoricilori ilo
olagalidir. Turizmin 6lko iqtisadiyyatina verdiyi dolay1 tosir iso bilavasito genis aspektli
turizm vo onunla slageli miiassisalari shato edir ki, bunlar da ixtisaslasdirilmis turizm
miiassisalarinin foaliyyatini vo onlarda calisan is¢i personali tomin edir. Qeyd edak ki,
turizm sonayesi 6lkonin UDM-da vo xidmat sektorunda oslave doyarin yaradilmasini forma-
lagdirilmasina birbasa tohfosini verir. ©lave miiassisalor vo onunla olagsli miiassisalor
nozors alindigda iso biitlin "turizm tosorriifat’" kompleksinin dolay1 vo induksiya edilmis
golirlorini artirir.
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Turizm sferasinin 6lko iqtisadiyyatina verdiyi tohfoni daha genis aydinlagdirmaq
{iciin onun iimumdiinya UDM-do xiisusi ¢okisine nozor yetirak (sokil 1).

Igtisadi subyektlor arasinda ragabatin mévcudlugu iri tesorriifat foaliyystine malik
olan miiassisalorin getdikco bazarda foaliyyst gostoron kicik miiassisalori sixisdirmasina
Sobab olur, bu miisssisalor bazarda hakim movqe aldo edir, bu zaman bazarda yiiksok
yiiksok xtisusi ¢okiya malik olan miassisalor igtisadi hakimiyystdo hékmran miivgeya
malik olur va bazari allarinds comlasdirir [Burak, 2016: 58-63]. Belaliklo, istehsal konsent-
rasiya ayri-ayrt miiassisalords, miixtalif sahalordo vo 6lkalords ¢ox geyri-barabar sokilds
bas verir. XIX-XX asrlords boylik miiassisalorin istiinliik toskil etdiyi maddi istehsal
sahalarindon forgli olaraq, bu proses turizmds nisbaton yaxin miiddatds, yani 1970-ci
illordo baslamisdir. Lakin turizmdo istehsal konsentrasiyasi, turizm sonayesinin biitiin
sektorlarini shats etmoklas gox siiratlo onun biitiin aspektlarini shato etmays baslamisdir.

12

10

y =11,274e0015x
3 R?=0,3026

0
O d N 0N < 1 WIS 0 O O 949 N M & 1n O~ 0 OO0 O -
O O O O O 0O oo o0 O d d d 94 4 94 +d4 4 4 4 N «
O O O O O O O O OO OO0 oo oo oo oo o o
AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN NN NN NN N NN NN
Illor

UDM-d» turizmin xiisusi ¢okisi, %

Sokil 1.UDM-da turizm va sayahatlorin xiisusi ¢akisi
Monba:[25] asasinda miisllif tortib etmisdir

Bir sira todgigatlarda turizm vo mehmanxana biznesinin monzil, iaso Vo icki
miiassisalari, nagliyyat xidmatlori, turizm agentliklori, turizm sirkatlori, tobii vo modani
turistik kimi sektorlarda miixtolif is imkanlari yaratdigi qonastino golimsisdir [Sintayehn
and etc.: 2016, 7-9].

Belo ki, turistlorin yerlogdirilmasi (yasamasi) vo ictimai iago (gidalanma) saholo-
rinds miivafiq olaraq nahoang mehmanxana va restoran zancirlorini formalasdirmisdir. Diin-
yanin aparici mehmanxana Vo restoran zancirina malik yerlosdirmo vasitalori va ictimai
iaso obyektlorinin torkibinds olan dasinmaz amlaklarin say1 cadval 1-ds verilmisdir.

Tohlil gostorir ki, diilnyanin an nohang aparict mehmanxana sirkotlori igarisinds ilk
beslikdo Wyndham Otel vo Kurortlar1i (8941 dasinmaz omlak obyekti), Beynolxalq
Marriott (7662 dasinmaz omlak obyekti), Diinya Hotellor (7111 dasinmaz amlak obyekti),
Hilton (6619 dasinmaz amlak obyekti) vo ICH Otel vo Kurortlar1 (5959 dasinmaz omlak
obyekti) yer alir. Bu 15 aparici mehmanxana sirkatlori i¢arisinds sonuncu beslikds (11-15
yerlordo) yerlogsmis Westmont Hospitality Group - 736 dasinmaz amlak obyekti, Red Roff
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-668 dasinmaz omlak obyekti, Extended Stey Mnenca - 653 dasinmaz oamlak obyekti,
Highdate -366 dasinmaz omlak obyekti vo Apple Hospitality RPT - 232 dasinmaz amlak
obyektlarina malikdir. Onu da geyd edok ki, aparict mehmanxana sirkatlori iizro sonda
yerloson Apple Hospitality RPT-nin dasinmaz omlak obyektlorinin say1  Wyndham Otel
va Kurortlari ilo miiqayisads 38,5 dafa va ya 8709 vahid ¢oxdur.

Cadval 1
Aparici mehmanxana sirkatlarinin 2021-ci ilin sentyabrina olan
dasinmaz amlak obyektlarinin say, vahid

On nahang otel va
S/N Diinyada an nohong mehmanxana va restoran zoncirina malik | kurortlarin tarkibinds

olan yerlogdirma vasitalori va ictimai iago obyektlori olan daginmaz

omlaklarin say1
1 Wyndham Otel vo Kurortlari 8941
2 Beynolxalq Marriott 7662
3 Diinya Hotellor 7111
4 Hilton 6619
5 ICH Otel vo Kurortlari 5959
6 Best Western Otel vo Kurortlari 4039
7 Radisson Otel Group 1615
8 C6 Qonagparvarlik 1393
9 Aimbridge Hospitality 1380
10 Hayat Hotels Corporation 1020
11 Westmont Hospitality Group 736
12 Red Roff 668
13 Extended Stey Mnenca 653
14 Highdate 366
15 Apple Hospitality RPT 232

Monba: [21] molumatlar: asasinda miiallif tortib etmisdir

3.2. Turizmda ragabat indeksi gostaricilari

Diinya iqtisadi forumu hor il soyahat vo turizmin rogabot gabiliyyat indeksi iizro
195 6lkonin reytingini miioyyan edir. Olkolorin reyting sirasinin miiayyanlosdirilmasindo
timumi monbalorin malumatlar kombinasiyasi, beynalxalq informasiya toskilatlari, sayahot
Vo turizm sferasinin ekspertlorinin molumatlarindan istifads edilir. Bu molumatlar soyahot
Vo turizm sektorunun tokmillosdirilmosine sorait yaratmaga calisan dovlstlorin diizgiin
gorar gobul etmasina olverigli soraiti tomin edir. Tahlil prosesinde moagalods an gabagqeil
Olkalarlo miigayisa (bengmarking) va dovlatlorarasi reqressiv tohlil metodlarindan istifados
edilmisdir.

Aparilmis tohlilin naticalori gostorir Ki, turizm sferasinda rogabot indeksinin orta
gostaricisino gora onlugq lider dlkolor sirasinda Ispaniya, Fransa, Almaniya,Yaponiya, BB,
ABS, Avstraliya, Isvegra, Italiya vo Kanada (5,43-4,97 bal hiidudu) yer almisdir [28]. Son
onluq 6lkalar sirasinda iso Burundi, Cad, Yomon, Mavritaniya, Konqo DR, Serra-Leone,
Mali, Nigeriya, Lesoto vo Kamerun (2,88-2,44 bal hiidudu) yerlosmisdir. Kegmis sévetlor
ittifaqu Olkolori igarisinds onluq o6lkalor sirasinda Estoniya, Rusiya, Latviya, Litviya,
Azorbaycan, Giirciistan, Qazaxstan, Ermonistan, Ukrayna, Qirgizistan (4,23-5,31 bal
hiidudu) yerlogsmigdir. Sayahat vo turizmin ragabot gabiliyyati indeksina gora 195 6lko
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tizra Azarbaycan 73-cii sirada yer almigdir.

Qeyd etmok lazimdir ki, 6lkalar tizra turizmin rogabst gabiliyyatini oks etdiron 14
komponent asasinda aparilmis giymotlondirilmomoys goéroa diinya {izro turizm sferasinda
an yaxs1 istigamatlorin hartorafli xaritasini vermok miimkiindiir. Qiymatlondirma gostarici-
larindan biri turizm sferasi infrastrukturunun 6lkads inkisafi hesab edilir ki, bu da 6lkanin
turistlori qarsilama va yerlosdirilmo vaziyyatinin no daracads yaxsi olmasini miioyyan edir,
hor 100 nofora géra mehmanxana yerlorinin sayini, turizm infrastrukturunun miqdarini,
eyni zamanda hor 1000 nafar yash ohaliys diison bankomatlarin sayini nazors alir [Roudi
and etc, 2019:1280-1300].

2018-2020-ci illords diinya iizro regionlarda beynalxalq turist gebulunun miiga-
yisali tohlili gostarir ki, 2018-ci ilo nisbaton 2019-cu ildo Avropa regionunda bu gostarici
30.3 milyon vo ya 4.2% artmis, 2020-ci ildo iso 480.9 milyon vo ya 67,2% azalma
olmusdur. Bu gostorici miivafiq olaraq 2019-cu ildo Asiya vo Sakit Okeaniya regionunda
13.9 milyon vo ya 4% artmis, 2020-ci ildo iso 289.4 milyon va ya 83.5% azalmisdir.
Homginin Amerika regionunda beynalxalq turist gebulu miivafiq olaraq 2019-cu ilds 3.3
milyon artmis vo 2020-ci ilds iso 146.3 milyon azalmisdir. Afrika regionunda bu gostarici
miivafiq olaraq 2019-cu ilds 1.4 milyon artmis vo 2020-ci ilds ise 50.5 milyon azalmisdir.
Eyni zamanda homin gdstarici Yaxin Sorg regionunda 2019-cu ildo 5 milyon artmis, 2020-
ci ildo 47.3 milyon azalmigdir. Bu gostarici iizro timumdiinya tizro 2019-cu ilds 0,053
milyon artim, 2020-ci ilds isa 47.3 milyon azalma miisahids edilmisdir.

2020-ci ildo Asiya-Sakit Okean regionunda beynolxalq soforlorin sayr 83.5%
azalmis, 6ton illo miigayisada toxminon 303.3 milyon az olmusdur. Yaxin Sarq vo Afrikada
golonlarin sayr 51.8 milyon vo ya 74% azalmigdir. Avropaya golonlorin say1 azalmis vo
235.1 milyon togkil etmisdir. Bu da 2018-ci ilin beynalxalq turist gobulu sayindan 67.2%
azdir. Umumilikde Simali vo Conubi Amerikada beynalxalq turistlorin gobul edilmis
sayinda 2018-ci ilo nishoton 2020-ci ildo azalma 67.7% toskil etmisdir. Regionlar iizra
2018-ci ilo nisbaton 2020-ci ilds beynalxalq turist gebulunda 1015 milyon va ya 71.8%
azalma olmusdur (sokli 2).
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Sokil 2. Regionlar iizra beynalxalq turist gabulu
Monba:[21] malumatlart asasinda miisllif tortib etmisdir
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Issizlik probleminin yumsaldilmas: zamam (votondaslarin xarico axm olkado
igsizliyin gorginliyini azaldir, omok toklifini azaldir) miisbat naticalorlo yanasi, miiayyon
regionlardan turistlorin axini ilo bagli yarana bilacok manfi naticalor do nazars alinmalidir.
Bels ki, regionda isgi qlivvasi kifayat sayda deyilso, o turizm sonayesinds, homginin kond
tosarriifarinda miiayyan durgunlugun yaranmasina tosir gostara bilor. Kond rayonlarindan
sohor yerlorina ohalinin migrasiyast sahiyys Vo maariflondirms Kkimi geyri-istehsal
sahaloring yiikii artiracaq. Homginin, turizm toSorriifatina olave yatirimlara sorf olunan
investisiya resurslari lazim olan sahalara yonaldilo bilmayacakdir.

Moasoalon, Azarbaycana xarici turistlorin daxil olmasi ilo miiqayisads turistlorimizin
xarico getmasinin istlinliiyli 6lkadoki valyuta vasaitlorinin digor 6lkolorin iqtisadiyyatina
faktiki kogiiriilmasine gatirib ¢ixarir. Statistik moalumatlar gostorir ki, xarici 6lkalora gedan
yerli turistlorin say1 haddon ¢oxdur va bu iki gdstaricinin nisbati Azarbaycanda 2015-ci
ildo 1:2.04 vo 2020-ci ildo 1:1.46 hiidiidiinda olmusdur [2, s.20]. Onu da geyd edak Ki,
turizm sferasi iqtisadi sahalor igarisinds 6ndo gedon inkisaf etmis 6lkalords bu gostaricilor
1:5 nisbotinds oldugda hamin &lks iqtisadiyyatinin inkisafi ti¢iin yararli hesab edilir.
Azorbaycanda getms turizminin daha siiratli inkisafinin qarsisini alan asas amil ohalinin
asas hissasinin pul galirlarinin aliciliq qabiliyyatinin asagi olmasidir. Ciinki diinyadaki son
illorin bohrani, Rusiya ilo Ukrayna arasindaki horbi miinaqiso Vo pandemiyanin son
dalgalar1 istor-istamoaz ohalinin pul galirlorinin aliciliq gabiliyyatine manfi tosir géstormis-
dir. Ogor yaxin illords bu monfi tendensiyani doyismoak va galirlorin artimini stimullagdir-
maq mumkiin olarsa, 6lkods yerli shalinin 6z arazilorimizds turistik sayahatlarinin toskili-
no miisbat tasir gostaracak va turizmin siiratli inkisafinin alds edilmasina nail olunacaqdir.

Beloliklo, Azorbaycana xarici turistlorin girisinin on miihiim toskilati-igtisadi
problemlorini iki osas mosoloys aid etmok olar. Bir torofdon, Azorbaycanda yasayan
ohalinin hayat saviyyasi va rifahinin yiiksalmasi ilo sayyar turizmin hacmi artacaq ki, bu
da, siibhasiz, 6lka istehlak¢isinin turxidmaotlorin keyfiyyotina tolobkarligini artiracaqdir. Bu
zaman iso ham xidmoat standartinin, hom do turizm xidmatlorinin giymatlorinin saviyys-
sinin tonzimlonmasina ehtiyac duyulur. Digoar torofdon, 6lkoys giris turizmi valyuta
daxilolmalarinin mithitm monbayidir. Giris turizminin hocminin azalmasi turistlori gobul
edon yerli firmalardan xarici 6lkalordan galon turistlordo 6lkomizo maragin olmamasinin
sabablarini tohlil etmayi talob edir. Bu baximdan, fikrimizca turizm, comiyyatin hoyatinin
bu sahssinin fundamental miioyyanlosdirilmasinin demok olar ki, biitiin aspektlori tizro
olko iqtisadiyyatina tosir gostarir.

3.3. Turizmin masgulluga tasiri aspektlori

Beynolxalq turizm bir ¢ox inkisaf etmis vo inkisaf etmokdo olan &lkalor tiglin
valyuta daxilolmalarmin miihiim manbayina ¢evrilmisdir [Ismayilov, 2017: 562-569].
Turizmin getdikco daha ¢ox olkonin iqtisadi inkisafinda artan shomiyyati beynalxalq tu-
rizmdon golon daxilolmalarin getdikco artacagi ehtimalini tosdigloyir. Umumdiinya turizm
Vo sayahotlor Surasimnin molumatina gora, 2021-ci ilds diinya turizminds mosgul olanlar
biitlin igtisadiyyat sahalorinds masgul olanlarin 9,9%-ni toskil edir. Prognozlar gostarir Ki,
2022-ci ildo turizmdo isloyonlorin say1r diinyada mosgul olan ohalinin 10,2%-ni toskil
edacokdir.

2018-2019-cu illards ilk onlugda yer almis diinya dlkalori vo Azarbaycanda turizm
liglin xarakterik saholordo mosgul olanlarin saymnin tohlili gosterir ki, yalniz Anqolada bu
istigamatdo mosgul olanlarin sayinda 363 min nofor artim olmusdur. Lakin bu artimin
olmasina baxmayaraq 2018-cu ildo homin 6lkenin reyting siras1 avvalki ilo nisbaton bir
pillo gerilomis vo 11-ci sirada yer almigdir. Qeyd edok ki, miiqayisa edilon &lkalar igari-
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sinda turizm ti¢iin xarakterik saholordo mosgul olanlarin sayinda on az azalma Belorusda
(1000 nafar), Cilids (4000 nafar) vo Azarbaycanda (6000 nafar) toskil etmisdir.

Bu gostarici lizra an ¢ox azalma reyting sirasinda ikinci yerda duran Filippindos -
349 min nofor, Ispaniyada-69 min nofor, Yunanistanda-27 min nofor, Tiirkiyado-21 min
nafar, Morokkoda-17 min nafar va ©lcazairds-12 min nafor olmusdur. Homginin miigayisa
edilon olkolor igarisindo 2018-ci ilo nisbaton mogsul olanlarin sayinda azalma faizi
Yunanistanda 7,8%; Filippindo-6,1%; Olcazairds-3,8%; Morokkoda-3% vo Ispaniyada-
2,6% toskil etmisdir. Miiqayiso edilon 6lkalor sirasinda on az azalma faizi Belorusda-0%;
Cilide-0,9% vo Tirkiyado-1,9% olmusdur. Reyting sirasinda on ¢ox geriloma
Azorbaycanda olmus vo 2018-ci ildo olan reytindon (20-ci sira) 2019-cu ildo 26-c1 sira
asag1 enarok 46-c1 siraya diismiis, Belorusda iso bu gostaricids 14 sira geriloma olmusdur.

Biza elo galir ki, 2018-ci illo miiqayisoda turizm ligiin xarakterik sahalordo masgul
olanlarin sayinda 2019-cu ildo bas vermis azalmani artiq homin Olkolords baslamis
pandemiya vaziyyati ilo algalondirmok olar (cadval 3).Homginin reyting sirasinda da 2018-
ci ilo nisbaton 2019-cu ilds biitiin geyd edilon 6lkalords gerilomo olmusdur. Reyting sirast
tizra gerilma an g¢ox Azarbaycanda (26 sira), Belorusda (14 sira), ©lcazair vo Yunanistanda
(13 sira) olmusdur.

Cadval 2
Turizmls alagali sahalarda moasgul ahalinin say1 vo
bazi 6lkalarin reyting sirasi, min nafar

Mlor 2018-ci ilo nishaton
Olkalor 2018 | Reyting siras1 | 2019 | Reyting sirasi (3?1\?9_(:;1 I ;(ijler{;gr?)
Filippin 5714 |1 5365 |2 -6,1%
Ispaniya 2674 | 2 2605 | 4 -2,6%
Tiirkiya 1600 |3 1569 |7 -1,9%
Morokko 565 4 548 |13 -3,0%

Cili 442 5 438 |15 -0,9%
Indoneziya 409 6 400 17 -2,2%
Yunanistan 347 7 320 20 -7,8%

Olcozair 320 8 308 |21 -3,8%

Belorus 243 9 242 | 23 -0,4%

Anqola 216 10 579 |11 +1,68 dofo
Azarbaycan 59 20 53 46 -10,1%

Monba: [ Employment in Tourism Industries: 2018-2019] osasinda miiallif tortib etmisdir

Azorbaycanda turizm ligiin xarakterik saholordo mosgul olanlarin  saymin
miiqayisali tohlilina asason geyd eds bilorik ki, 2015-ci ilo nisbaton 2016-c1 ildo 12,1%;
2017-ci ilds 5,3% va 2020-ci ilds 0,9% azalma olmus, yalniz 2018-ci ilds 7,6% vo 2019-cu
ildo 19,2% artim olmusdur. Fikrimizco, 2015-ci ilo nisbaton 2018-2019-cu illordos turizm
tigiin xarakterik sahalordo mosgul olanlarin sayinda bu artimin olmast hamin illords 6lkoya
sayahot edon beynolxalq turistlorin sayinin artimi vo onlara xidmat edan personal torkibinin
artmas ilo alagalondirils bilar.

Diinya tizro 2019-2021-ci illordo turizm vo sayahotlor sferasinda yaradilmis is
yerlorinin saymin tohlili gostorir ki, 2019-cu ilin sonunda baglayan fovqgolado pandemiya
soraitinin tasirindon novbati illords bu sferada is yerlorinin sayinda 2020-ci ildo 62 milyon

[104]



“Omak Va sosial miinasibatlar”, 2022, N2 (18)

Vo ya 18,6%; 2021-ci ilda isa 44 milyon va ya 13,2% azalma olmusdur (diagram 1) [28].

Todgiqat gostorir ki, turizm sferasi shalinin masgullugunun tomin edilmasinds
ohomiyyatli yerlordan birini tutur. Bu da imkan verir ki, istonilon regionda turizmin inkisaf
etdirilmasi tigiin olverisli turizm monbalori askar edilsin, yeni turmohsullar yaradilsin,
turizm ehtiyatlar1 doqiq miioyyan edilsin va bu istigamotds har bir regionun 6ziiniin inkisaf
strategiyasi avvalcadoan tortib edils bilsin.

350

300

250
200
100
50
0

2019 2020 2021
illor

Diinya iizrs turizm va sayahatlor
sferasinda is yerlorinin sayi,
milyon
=
wv
o

Diagram 1. 2019-2021-ci illarda turizm vo sayahatlar sferasinda is yerlorinin say1
Monba: [Sintayehn atc,2016: 12] moalumatlari osasinda miiallif tartib etmisdir

Diinya tlizra turizm vo Sayahotlor sferasinda is yerlorinin azalma tendensiyasinin
approksimasiya tonliyi (1) soklindo yazilir:
Y=-45.371In(x)+324.76 1)
(1) tonliyi turizm vo soyahotlor sferasinda yaradilan is yerlorinin ododi xiisusiy-
yatlarini vo keyfiyyat xiisusiyyatlorini aragdirmaga imkan verir, todqgiq edilon masaloni
daha sads vo ya daha rahat obyektlorin Syronilmasina istigamatlondirir. Bu tonlik onu
gostarir ki, diinya lizra turizm vo soyahotlor sferasinin yaratdigi is yerlorinin saymin nozori
giymatlori tocriibi qiymatlora nishoton yaxindir. Bu da homin modelin adekvathigini oks
etdirir. Bundan slavo, tadgiqatin naticalori turizm vo soyahotlor sferasinin mosgulluga tasiri
arasinda uzunmiiddotli asimmetrik qarsiliqli alagani nazordo tutur.

Notica

Beynolxalq turizm oOlkalor iigiin valyuta daxilolmalarinin miihiim moanbayina
cevrilmoklo getdikco daha ¢ox 6lkonin iqtisadi inkisafinda shomiyyatini artirir vo beynal-
xalg turizmdoan golon daxilolmalarin getdikco artacagi ehtimalini tosdigloyir. Son illarin
bohrani, hamginin Rusiya ilo Ukrayna arasindaki horbi miinaqiso Vo pandemiyanin son
dalgalar1 istor-istomoz ohalinin pul golirlorinin aliciliq gabiliyyatine monfi tosir gostormis-
dir. Ogor yaxin illordo bu monfi tendensiyani doyismok vo golirlorin artimini stimul-
lasdirmaq miimkiin olarsa, 6lkads yerli shalinin 6z orazilorimizds turistik sayahatlorinin
togkilino miisbot tosir gdstoracok Vo turizmin siiratli inkisafinin oldo edilmasino nail
olunacaqdir. Fikrimizca, 2018-ci illo miiqayisads turizm tiglin xarakterik sahalordo masgul
olanlarin sayinda 2019-2021-ci illordo bas vermis azalmani artiq homin 6lkalords baglamis
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Vo hal-hazirda da miixtolif dalgalar ilo davam edon pandemiya soraiti ilo slgalondirmak
olar.

Turizm vo soyahotlor sferast shalinin mosgullugunun tomin edilmasinds ¢ox

ohomiyyatlidir. Bu da diinyanin miixtolif regionunda turizmin inkisaf etdirilmasi {i¢iin
olverisli turizm moanbalori va yeni turmohsulun askar edilmasi va turizm ehtiyatlarinin
daqiq miiayyan edilmasinas, hamginin bu istigamotds onlarin inkisaf strategiyasinin diizgiin
tortib edilmasine imkan yaradir.
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Buaasar Ucmaiinos

ACIHEKTHBI BJIMAHUA MEXKIAYHAPOJHOT'O TYPUCTCKOI'O ITOTOKA
HA 3AHATOCTD

PE3IOME

B craTtee paccMaTpuBaeTcs BIMSHUE CE30HHOCTH MEXIYHAPOIHBIX TYPUCTCKUX MMOTOKOB Ha
pacmpe/ielieHle 0 pEerMoHaM MHpa W BBISBICHHE AacleKTOB BIMSHUS cQepsl Typu3Mma U
MYTEIIECTBUH HA YPOBEHb 3aHATOCTH B CTPaHE HAa OCHOBE CPaBHHUTEIHLHOTO aHAIN3a Pa3IMYHbIX
cTpaH. PackpbIThl mpsiMble U KOCBEHHBIH BKJIaAbl TypH3Ma B SKOHOMHKY, OTMEUYEHbI OCHOBHBIE
TYpUCTCKHE PBIHKH, (POPMHUPYIOIINE MEXKIyHApOJAHBbIE TypucTckue notoku. Cdepa Typuszma u
MYTEIIECTBUH OYEHb Ba)KHA Il OOECIEUEHMsl 3aHATOCTH HACENEHHs. DTO MO3BOJIAET BBISBUTH
OnaronpusTHBIE TYPUCTCKHE PECYPChl M HOBBIM NMPOAYKT AJSl Pa3BUTHS TypU3Ma B PazIHMYHBIX
perMoHax MHpa, a TaKKe pa3paboTaTh CTPATETHIO Pa3BUTHUS TypH3Ma Ha YPOBHE MEKAYHapOIHBIX
CTaHJIapTOB.

Ileny — BBIABICHUE BIUSHUSA CE30HHOCTHM MEXAYHApPOJAHBIX TYPUCTCKMX IIOTOKOB Ha
pacrpe/ielieHre 10 pernoHaM MHpa U aclieKTOB BIUSHUS cephbl Typu3Ma Ha YPOBEHb 3aHATOCTH B
CTpaHe.

Memooonozus — NCTIONH30BAHBI METOJIBI CPABHUTENEHOTO U CTATUCTUYECKOTO aHAJIHM3a.

Pe3ynomamul uccnedoseanus — oTMEUEHBl OCHOBHBIE TYPUCTCKHE PBIHKH, (OPMUPYIOIIHE
MEXIyHapOAHbIE TYPUCTCKUE ITOTOKHU, C PACKPBITUEM IPAMOI0, KOCBEHHOIO U MHAYLUPOBAHHOIO
BKJIaJla Typu3Ma B 5KOHOMHKY. Cdepa TypusmMa M IyTELIECTBHHA MPOAEMOHCTPUPOBAA CBOIO
3HAYUMOCTh B OOECIIEUYEHHUH 3aHSTOCTH HACCJICHUA, YTO IIO3BOJIACT OTKPBLIBATH 6HaI‘OHpI/I$[THI)Ie
TYPUCTCKHUE PECYPCHI U HOBBIM MTPOJIYKT AJI Pa3BUTHS TypHU3Ma.

3HayeHHWEe WCCIENIOBAHUS COCTOMT B TOM, 4YTO IIOJYyYEHHbIE JIaHHBIE W Pe3yJbTaThl
MO3BOJISIIOT 0OCO3HATH 3HAYUMOCTbH UCCIIEyeMOTro BOIIPOCca U HEOOXOAMMOCTh €ro U3yUCHHSI.

Knioueevie cnoea. medxcOyHapoOHblli mypusm, pecuoHbl, pacnpedeneHue, HaceneHue,
3AHAMOCMmb, obecneuenue
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Vilayat Ismayilov

ASPECTS OF THE IMPACT OF INTERNATIONAL TOURIST FLOW ON
EMPLOYMENT

SUMMARY

The article examines the influence of seasonality of international tourist flows on the
distribution by regions of the world and identifies aspects of the impact of tourism and travel on the
level of employment in the country based on a comparative analysis of different countries. The
direct and indirect contributions of tourism to the economy are revealed, the main tourist markets
that form international tourist flows are noted. The sphere of tourism and travel is very important
for ensuring employment of the population. This makes it possible to identify favorable tourist
resources and a new product for the development of tourism in various regions of the world, as well
as to develop a tourism development strategy at the level of international standards.

Purpose: The aim is to identify the influence of seasonality of international tourist flows on
the distribution by regions of the world and aspects of the influence of tourism on the level of
employment in the country.

Methodology — methods of comparative and statistical analysis were used.

The results of the study — the main tourist markets that form international tourist flows are
marked, with the disclosure of the direct, indirect and induced contribution of tourism to the
economy. The tourism and travel sector has demonstrated its importance in providing employment
for the population, which allows opening favorable tourist resources and a new product for tourism
development.

The significance of the study is that the data and results obtained allow us to realize the
significance of the issue under study and the need to study it.

Keywords: international tourism, regions, distribution, population, employment, provision
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